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Abstract: Statement of the problem: The historical market of the city is the place where 

relations that arise are engraved, have objectivity, and are therefore engraved in space. 

"Engravement-in-space" is different from the effect created by the objectivity of a spatial 

action or the relations that arise from it. A spatial action is engraved in space when it flows 

in a linguistic-spatial galaxy accompanied by the materialism of place. Social capital is not 

a metaphysical and ahistorical thing that is produced solely from social relations and 

relationships, but rather it is temporal and spatial, and it is engraved and modified in space. 

The aim of the research is to understand the dialectics of social capital and the trialectic of 

space production through the mechanism of engraving in the market space and the 

reproduction of spatial identity. The research method is descriptive-analytical, and the 

measurement of social capital components in the production of the Sanandaj Bazaar space 

has been carried out quantitatively with statistical tests. The result indicates that within the 

Sanandaj market, the form of space-social capital compression is in the form of point-

growth point-movement-movement-space form. The final form of space here is the Bazaar 

The first brick of the Sanandaj bazaar is the first stage of the beginning of the spatial 

revolution. Suleiman Khan Ardalan, by decree of Shah Safi, provides the authority of this 

brick. Also, some of quantitative results indicate that in general the amount of social capital 

varies on the scale of the bazaar, but at the same time its types change. 
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 دیالکتیک سرمایه اجتماعی  و تریالکتیک تولید فضا در هویت مکانی محلات شهری

 مطالعه موردی بازار تاریخی شهر سنندج 

   |   2عیسی  پیری   |  1  سعدی ساعدی
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 :اطلاعات مقاله 
 نوع مقاله: پژوهشی 

 ها: تاریخ

 1404/ 07/ 11دریافت:  

 1404/ 09/ 30انتشار:  

 

 واژگان کلیدی: 
تولید فضا، مکانیسم حک شدن، سرمایه 

 اجتماعی، بازار 

بازار تاریخی شهر، محل حک شدن مناسباتی است که بوجود می آیند، ابژه گی دارند و از    ه: چکید 

متفاوت از اثر ایجاد شده ناشی از ابژگی یک     "فضا  – در    -حک "این رو در فضا حک می شوند.  

کنش فضایی یا مناسبات ناشی از آن است. یک کنش فضایی زمانی در فضا حک می شود که در  

زبانی   امری   –کهکشان  اجتماعی  سرمایه  باشد.  داشته  جریان  مکان  ماتریالیسمِ  با  همراه  فضاییِ 

امری زمانمند   متافیزیک و غیر تاریخی نیست که صرفا از مناسبات و روابط اجتماعی تولید شود بلکه

و مکانمند هست و در فضا، حک و اصلاح می شود. هدف تحقیق فهم دیالکتیک سرمایه اجتماعی  

لید فضا با استفاده از مکانیسم حک شدن در فضای بازار و بازتولید هویت مکانی  و تریالکتیک تو

است. روش تحقیق توصیفی تحلیلی است و سنجش مولفه های سرمایه اجتماعی در تولید فضای 

  بازار سنندج به صورت کمی با آزمون های آماری انجام شده است. نتیجه حاکی از این است که 

فضا شدن  فشرده  فرم  سنندج  بازار  نقطه  -در محدوده  به صورت  اجتماعی،  نقطه  -سرمایه   - رشد 

فرم فضا است. فرم نهایی فضا در اینجا بازار است. خشت اول بازار سنندج مرحله   -جنبش  -حرکت

اول شروع انقلاب فضایی است. سلیمان خان اردلان با حکم شاه صفی، اقتدار این خشت را تامین 

کایت از این دارد که به طور کلی میزان سرمایه اجتماعی در  مقیاس   د همچنین نتایج کمی حمی کن

   بازار متفاوت است اما در عین حال انواع آن تغییراتی پیدا می کنند.
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 های تحقیق پرسش

مکانیسم مناسبات میان معماری بازار و اجتماع شهر در  .  1

 فرایند تولید فضا چگونه است؟ 

در  2 را  سنندج  مکانی  هویت  مکانیسم  توان  می  .آیا 

بازخوانی   اجتماعی در فضا  فرایندهای دیالکتیکی سرمایه 

 کرد؟

 مقدمه 

تولید فضا در بافت و بازار تاریخی شهر از طریق مکانیسم  

شدن  دهد،  1حک  می  بافت،  رخ  شدن    این  حک  محل 

مناسباتی است که بوجود می آیند، ابژه گی دارند و از این  

متفاوت     "2فضا –در    -حک"رو در فضا حک می شوند.  

شده  ایجاد  اثر  ابژگی  3از  از  یا    4ناشی  فضایی  کنش  یک 

مناسبات ناشی از آن است. تولید فضا زمانی حک می شود  

فضاییِ همراه با ماتریالیسمِ مکان    –که در کهکشان زبانی  

باشد داشته  مختلف    جریان  هایِ  لایه  اعوجاجِ  میان  از  و 

  - در گستره زمانی 5زمانمند - مناسبات فضایی بصورت غیر

باشد. داشته  کنش  یا  حضور  اگزیستانس  درهم    فضایی، 

تنیدگی امر اجتماعی و امر فضایی، یا تولید اجتماعی فضا،  

مضمون اصلی نظریه تولید فضا است که هانری لوفور آن  

را، به ویژه به منظور نقد نظریه های شهری رایج، پرورانده 

تولید   دیالکتیک  برای توضیح  نظریه  این  در  لوفور  است. 

ا و پرکتیس  فضا از سه مفهوم فضای بازنمایی، بازنمایی فض

فضایی استفاده می کند و آن را در متن نظریه پردازی اش  

راجع به زندگی روزمره جای می دهد. بازخوانی و نقادی  

بندی   صورت  و  بازنگری  در حکم  درواقع  لوفور،  نظریه 

 
1Carving out  
2Space-in-Carved  
3Effect  

مفاهیم، متدها و دستمایه   ایده ها،  دوباره طیف وسیعی از 

و  آلیستی  ایده  فلسفی  های  سنت  در  که  است  هایی 

کار   به  فضا  درخصوص  گذشته  های  سده  پوزیتیویستی 

اند ، صائب،  گرفته شده  به  223:  1399)محمدی  بازار    .)

عنوان مرکز اصلی اقتصادی و معیار اصالت شهرهای شرقی  

شده   – واقع  شهر  مرکز  در  اغلب  که  است  اسلامی 

بازار  ( که  101:  1403است)زارعی و همکاران،   بافت  در 

فرایند   همین  محصول  اجتماعی  سرمایه  بازتولید  تاریخی، 

سرمایه  فضای شهری است.     -در   -تولید فضا از طریق حک

انسجام،   مانند   خود  دهنده  تشکیل  عناصر  با  اجتماعی 

نهادی) به مثل و کارایی  ( Franke2005:1اعتماد، معامله 

در جریانات فضای شهری قرار می گیرد و در مکان تبدیل  

می شود.   مکان  هویت  مانند  دیگری  ترکیبی  های  فرم  به 

و غیر زمانمند   6هویت  محصول فرایند تولید فضای زمانمند

به   با فضا است. فقدان هویت  دیالکتیک سرمایه اجتماعی 

مربوط می شود  از مکان  تنوع تجربه  تعلق و  معنا،  ضعف 

 ,Ujangمکان نامید)  –چیزی که می توان آن را مفهوم بی  

به درک یکسان توسط ساکنان  12 :2021 (.هویت مکان 

مکان اشاره دارد. این یکسانی از رهگذر مشابهت در رفتار  

گردد) می  آشکار  جغرافیایی  همگنی   ,Panzeraو 

( که در تعامل بین چشم انداز مصنوعی و طبیعت  2022:45

بافت تاریخی در  . بازار و ( Titisari, 2021:2رخ می دهد)

شو می  محسوب  هویت  با  مرتبط  موارد  از  یکی  د  شهرها 

همچنین   و  تاریخی  بناهای  شامل  هم  مصنوع  محیط  یعنی 

زندگی  و سبک  نگرش های عمومی  مکان،  روایت های 

 Boussaa, 2018; Madandola And Boussaaاست)

سرمایه اجتماعی در بافت بازارهای    حکایت(.  22 :2023

4objectifying   
5anachronic   
6diachronic  
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تاریخی، فشرده شده و کل بافت تاریخی و سپس کل شهر  

را از طریق کنش پخش فضایی متاثر می کند همچنین دقیقا  

در بافت بازارهای تاریخی شهرها حکایت از این دارد که  

عضو   جمعی،  زندگی  در  مشارکت  طریق  از  مردم 

و   اعتقادات  هنجارها،  هویت،  که  شوند  می  گروههایی 

س کرده و در عین حال هم به این  اولویتهای شان را منعک

(. رابرت Suzuki et al, 2010هنجارها شکل می دهند )

مفهوم سازی   را در عمومی کردن و  بیشترین سهم  پوتنام 

سرمایه اجتماعی دارد که توانست آنرا از حالت انتزاع در  

 Mohan and etاندیشه اجتماعی و اقتصادی نجات بخشد)

al,2005:1267, Harper and et al, 2003:2    ،  Field, 

درباره 78:  1389تاجبخش،  ، 11 :2009 او  مطالعه   .)

سرمایه اجتماعی و توسعه اقتصادی در ایتالیا،    دموکراسی،

تمایل عمومی شدیدی نسبت به قابلیت سرمایه اجتماعی در  

بوجود   مدنی  التزام  تسهیل  و  زندگی  کیفیت  بهبود 

(. بازار سنندج محیط مصنوعی  Besser,2009:185آورد)

با طرحی از پیش اندیشیده شده و با فرم های فضایی مربع 

مستطیل یا چهار راسته دور یک فضای باز به شکل میدان  

کرمان   خان  گنجعلی  میدان  شبیه  که  است  شده  اجرا 

همکاران،   و  استقرار    58:  1382است)زمانی  موقعیت     .)

 محله آغ زمان است. بازار خارج از دیوار شهر میانی در 

 . پیشینه پژوهش 1

( در مقاله تاملی در  1399جمال محمدی و صائب اداک)

دیالکتیک امر اجتماعی و امر فضایی در پرتو آرای هانری  

امر  و  اجتماعی  امر  تنیدگی  درهم  که  نویسند  می  لوفور 

تولید   نظریه  اجتماعی فضا مضمون اصلی  تولید  یا  فضایی 

فضا است که لوفور آن را به ویژه به منظور نقد نظریه های  

رایج پرورانده است. ایشان در این مقاله تلاش می    شهری

کنند تا بن مایه ای مفهومی برای ارتباط دادن پویش های  

جامعه شهری شده با مناسبات سرمایه در اختیار بگذارد و  

روابط   در  که  چیزی  مثابه  به  را  فضا  مشخص  طور  به 

اجتماعی   تحلیل  وارد  می شود  بازتولید  و  تولید  اجتماعی 

 می کند.  

با2015) هور و ژون و   محوری  پیاده  بین  رابطه بررسی ( 

 اختلاط که رسید هاند این نتیجه به محله اجتماعی سرمایه

تراکم   و پیاده  عابرین  مسیرهای وجود اراضی، کاربری

 اینکه اما  .می شوند پیاده روی افزایش  بالاتر موجب های

بشود،   افزایش  باعث بتواند پیاده روی اجتماعی   سرمایه 

 شهرهای مراکز در که آنجا  از ندارد.   وجود اجماعی

 رابطه دلیل  همین بالاست به  وجنایت جرم و فقر آمریکا

 وجود اجتماعی روابط تقویت و محوری پیاده بین  منفی

 . دارد

نوشتاری تحت عنوان  1390پورمحمدی و همکاران) ( در 

نظام   در  اجتماعی  سرمایه  کیفی  دگرگونی  بر  »تحلیلی 

شهری نمونه موردی: نظام شهری استان آذربایجان شرقی«  

مهمترین   از  یکی  و  بعدی  مفهومی چند  اجتماعی  سرمایه 

سالشاخص در  که  است  یافتگی  توسعه  اخیر  های  های 

بین  توسط سازمان به منظور  المللی تلاش های  های زیادی 

آسیب از  جلوگیری  و  آن  صورت  تبیین  اجتماعی  های 

گرفته است. ولی در ادامه به این نتیجه می رسد که بین نوع  

بدین  دارد.  وجود  رابطه  شهر  اندازه  با  اجتماعی  سرمایه 

در   معکوسی  گسترش  شهر  اندازه  افزایش  با  که  ترتیب 

 . ی افتدسرمایه اجتماعی اتصالی اتفاق م

 . روش پژوهش 2

و    35شهر سنندج در موقعیت جغرافیایی   دقیقه    20درجه 

دقیقه طول شرقی از نصف   18درجه و  47عرض شمالی و 

درجه طول غربی از نصف النهار تهران    15النهار گرینویچ و  
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متوسط   با  زاگرس  رشته کوه  منطقه کوهستانی  دارد  قرار 

)رسولی و    متر از سطح دریا واقع شده است   1530ارتفاع  

 (.    1()شکل شماره 57: 1402دیگران، 

 
 مؤلفان . تدوین: موقعیت جغرافیایی سنندج -1 تصویر

توصیفی   تحقیق  کاربردی     – روش  تحقیق  نوع  و  تحلیلی 

بازار   ساختار  فضایی  مقیاس  نظر  از  تحلیل  واحد  است.. 

سنندج و از نظر جمعیتی ، نفر است.  با استفاده از فرمول  

نمونه   حجم  است    150کوکران  شده  گرفته  نظر  در  نفر 

روش نمونه گیری تصادفی ساده و ابزار جمع آوری داده  

قا در  که  است  بوده  پرسشنامه  پنج  هم  لیکرت  طیف  لب 

سطحی )از خیلی کم تا خیلی زیاد( اندازه گیری شده اند. 

شده   سنجش  کرونباخ  آلفای  بوسیله  تحقیق  ابزار  پایایی 

آلفای کرونباخ سازه های تحقیق   میانگین   . به    75است.  

 (. 1دست آمده است) جدول 

تحقیق  -1جدول   های  سازه  کرونباخ  تدوین:  آلفای   .

 مؤلفان 

 متغیرها 

 

 سازه

 

تعداد 

 گویه

آلفای 

 کرونباخ

 / 60 4 اعتماد به همسایگان و غریبه ها  

سرمایه  

 اجتماعی 

 

 

 

مسائل   در  شهر  مردم  همکاری 

 بهداشتی و آسیب های اجتماعی 

4 53 / 

حضور در فعالیتهای مدنی مانند  

غیر   نهادهای  در  عضویت 

 (NGOرسمی)

5 55 / 

برای   قانونی  نهادهای  وجود 

 محافظت از حقوق مالکیت 

6 68 / 

و   شهرداری   پذیری  مسئولیت 

برآوردن  در  شهر  ادارات  سایر 

حل   و  شهری  خدمات  مناسب 

 مشکلات

5 71 / 

داشتن   و  انتخابات  در  شرکت 

 کنش سیاسی 

3 71 / 

اعتماد به خویشاوندان و دوستان  

 نزدیک 

6 80 / 

دریافت کمک مالی از دوستان  

 نزدیک و خویشاوندان 

5 73 / 

فعالیتهای   انجام  به  اعتقاد 

با   کار  و  کسب  و  اقتصادی 

و   خویشاوندان  مشارکت 

 دوستان نزدیک

4 63 / 

      

 بانی نظری م. 3

تریالکتیک  .  3.1 بستر  در  اجتماعی  سرمایه  دیالکتیک 

 تولید فضا

ی است برتَن  اجامهفضا در همه جای اندیشه مدرن هست  

در   مثال  برای  متن  هاهینظرنظریه،  نوعی گرداننده  ادبی  ی 

برای   که  استفاده  هاگونهاست  کاربردی  در    شودیمی  و 

ی ابزاری برای پرسیدن، اما در رسانه امری برای  شناس انسان

  آنچه ر  بنا بی است البته  شناختییبایزنشان دادن یک تغییر  
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م(  2008)  7اشمیت  به  کندی بیان  وجود    خودیخود»فضا 

مبلکه    « ندارد تولید  الدن  از  .  شودیفضا  (  2004)  8سویی 

امکان درک واژه    که  داندیممادی    -فضا را ساختی ذهنی 

با عنوان  تصور شده  ی درک شده و  هاواژه  ن یب  را سومی  

زیسته » فراهم    « امر  صومی،  آوردیمرا  :  1397)محمدی، 

و    لوفور تریالتیکی را بر فضا متصور است  کهیدرحال(.   45

بلکه   ذهنی  نه  و  عینی  نه  را  اجتماعی  افرآوردهآن    _ ی 

ی فضا و  مندخیتار(  و بر  58: 1395)لوفور، داندیمسیاسی 

اصرار   زیسته   دینمایمزمان  روابط    9فضای  حاصل  لوفور 

است   انسانی  تعاملات  و  که    رو ن یازااجتماعی  است 

انسان پرکتیکال را هم تافتی از روابط اجتماعی    10فویرباخ

منبع:  داندیم همان  عمل    درواقع  (  69)  را  بشریت  لوفور 

کار    داندیماجتماعی   تولید    ندیآفریمکه  چیزهایی  و 

از سویی هم پافشاری لوفور   (    109:  1395)لوفور،کندیم

متقابل   تأثیر  لزوماً هامؤلفهبر  فضا،  تولید  در  متفاوت  ی 

)لوفور،  شودیمو پویش اجتماعی را هم شامل    هایکنشگر

  نیز به تأسی از   11در این راستا ادوارد سوجا   (  116:  1397

  درواقع   کندیملوفور فضا را یک محصول اجتماعی معرفی  

منبع مولد تفسیر فضا درک این نکته است که فضا به لحاظ  

جامعه در اشکال محتوایی    مانندبهو    شودیماجتماعی تولید  

وجود دارد وی معتقد است که    ها گروهو مجموعه روابط و  

فضا   اجتماعی  فضای    طوربه  تواند ینمتولید  از  کامل 

فیزیکی و شناختی جدا باشد؛ بنابراین تفاسیر مادی فضا را  

پیامد   و  نتیجه  اجتماعی،  محصول  یک  چون  قضایایی  بر 

و   کنش  اجتماعی،  رابطهعینی  چگونگی  دهندهنشانی  ی 

تضاد    شدنساخته وجود  بر  تفسیری  اجتماعی،  رابطه  و  و 

یا همان  زی ست  فرآیند  در  و  ری گشکلی  فضا  عینی شدن  ی 

و    تیدرنها تولید  برای  رقابتی    است   دی بازتولقلمرویی 

 12(. در آرای لوفور تولید فضا در تصور 55:  1394)افروغ،  

و واقعیت تنها در همین اواخر و اساساً در سیتی و تاریخی  

فضا    واقعبه  دهدیمشدن و اوربانیزاسیون فراگیر جامعه رخ  

دادن   اختصاص  درگیر  که  است  ی  هامکاناجتماعی 

و    شدهتصرف اجتماعی  روابط  روابط    دی بازتول به  یعنی 

و خانواده است به    هاسازمان،  هاجنس بیوفیزیولوژیکی بین  

تمامیتی جاری   عقیده وی فضا همواره فضای حال است، 

با   پیوندها، ارتباطات و  با    ، لوفور برای فضا هاکنش همراه 

ی تولید جامعه  وهیشو در    استواقعیتی که خاص خودش  

تبلور   اختصاص  ابدییمکنونی   ,Lofever)دهدیم، 

با  2017:33 آن  عمومی  مفهوم  در  را  فضا  بحرینی   .)

شکل  اندازهاچشم به    ها دانی مو    هاپارک،  هاابانیخیی 

ی مرئی  هاتی فعالو    هامکانو ارتباط میان این    شناساندیم

را در جذابیت و عملکرد بهتر این فضاها مؤثر   ها آن  میان

رابطه    داندیم این  عنصر    کهیدرحالدر  را  فضا  افروغ 

و آن را    داندیم لاینفک و ساختمند شدن زندگی اجتماعی  

. بنا بر آنچه  کندینمجدا از جامعه و روابط اجتماعی تصور  

فضای اجتماعی را با    کوشدیم، لوفور  دیگویم  13مریفیلد

ی ابهام پردهکنکاش درونی و در ظاهر پیچیده کردن، از  

بیرون کشد و شرح دهد.

 

 
7 Schmidt 
8 Elden 
9 Living space 

10Feuerbach 

 

11 Edward Soja  
12 concept 
13 MariField 
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 . تحلیل و بحث4

فرایند تولید فضا در بازار سنندج با مکانیسم حک  .  4.1

 شدن 

در بالا اشاره کردیم که تولید فضا دارای مکانیسم    بخش  

اقتصادی و    – حک شدن هست. یعنی مناسبات اجتماعی  

روابط قدرت، بعد از روی دادن در فضا حک می شود و  

در این حک شدن چند عنصر ناشی از خودِ کنش فضایی  

  همزمان فشردهو چندین عنصر ناشی از کنش های دیگر  

دارند. در محدوده    ناهمزمان پخش فضاییمی شوند و  

رشد    - بازار سنندج فرم این فشرده شدن، به صورت نقطه

(. فرم نهایی 2فرم فضا است) شکل  -جنبش  -حرکت   -نقطه 

فضا در اینجا بازار است. خشت اول بازار سنندج مرحله اول  

اول   خشت  همان  این  است.  فضایی  انقلاب  شروع 

  (. سلیمان 3ساختارهای بعدی شهر سنندج نیز هست)شکل  

خان اردلان با حکم شاه صفی، اقتدار این خشت را تامین  

مناسبات   راویِ  اول،  خشت  از  ناشی  فضا  تولید  کند.  می 

صفویه  نظامی  -قدرت  و    - اجتماع  هست  مردم  توده 

ایدئولوژی   مناسبات  از  هم  اجتماعی  سرمایه  دیالکتیک 

ناشی می شود.  اجتماعی    مذهبی شاه و ساختارهای سنتی 

گیری   شکل  باعث  فضا  در  دیالکتیک  این  حک 

ساختارهای جدید پیرامون بازار سنندج می شود. این بناها،  

و   دهند  می  تشکیل  را  بازار  گرد  اولیه  انقلاب  محلات 

وصل می شود:   فضایی اولیه بازار به رویای سنندج

شکل   فضایی.  نوین  ساختارهای  در  شهر  فرماسیون  یعنی 

گیری مسیرهای کارکردی در راسته های بازار و در این جا  

سپس   و  خطی  صورت  به  ای  نقطه  حالت  از  فضا  تولید 

 اعوجاجی  تبدیل می شود.   

اما بازار سنندج مرد سالار است و زنان به ندرت در راسته  

متاثر از    های بازار دارای کسب و کار ویژه خود هستند و  

الگوهای مردسالار در فرهنگ های شرقی است. تولید فضا  

که   هرچند  و  است  مردسالارانه  و  دکارتی  اینجا  در 

فرایندهای نئولیبرالیسم و رقابت در مبادلات و کنش های  

بی شمار عرضه و تقاضا وجود دارد اما زنان حضور کمتری  

ه خشت  دارند و تولید فضای بازار از این بعد بر همان پاشن 

 اول است.   

 
فرم   -جنبش فضا  –حرکت    -رشد نقطه  -نقطه  -2  تصویر

 مؤلفانتدوین: . سنندج بازارفضای 

 
فرماسیون اولیه رویای سنندج بعد از تولید فضای    -3تصویر

 مؤلفان تدوین: . نقطه ای خشت اول بازار

یافته های کمی مولفه های سرمایه اجتماعی در .  4.2

 وضع موجود بازار

مهمترین یافته های توصیفی تحقیق حاضر شامل  جنسیت،  

سواد و تحصیلات، محل اولیه تولد، اشتغال و ... می باشد. 

درصد پاسخ گویان  98براساس نتایج به دست آمده از نفر 

باشد.  . وضعیت تاهل این نتایج  درصد زن می 2مرد و تنها 

درصد نمونه آماری   مجرد    23را به دست داده است که   
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سن،    89/ 5و   وضعیت  بررسی  در  اند.  بوده  متاهل  درصد 

داده ها حاکی از این است که در نمونه آماری ، بیشترین  

سنین   به  مربوط  فراوانی    51تا    41فراوانی  با   0/ 36سال 

درصد است. داده های مربوط به تحصیلات حاکی از این  

درصد نمونه آماری دارای مدرک لیسانس    43است که    

درصد فوق لیسانس داشته    32بودند و بیش از  و پایین تر  

  15اند  . بیشترین مقدار سطح درآمد   مربوط به محدوده  

درصد از کل نمونه است      47میلیون تومان در ماه با    30تا  

درصد     5/62داده های توصیفی مربوط به وضعیت شغلی   

درصد خود را صاحب کسب و کار معرفی    5/37مستاجر و  

 نموده اند. 

سنجش میزان همبستگی بین ابعاد مختلف سرمایه  .  4.3

 اجتماعی 

سرمایه   مختلف  ابعاد  بین  رابطه  بررسی  به  مربوط  نتایج 

می   نشان  پیرسون  همبستگی  ضریب  براساس  اجتماعی 

نمی توان رابطه معناداری از ارتباط بین مولفه های     دهد،

و   اجتماعی  )مشارکت  اجتماعی(،  اعتماد  و  )مشارکت 

نهادهای محلی( استنباط کرد به عبارتی، افزایش یا کاهش  

میزان و کیفیت مولفه ی مشارکت اجتماعی هیچ تاثیری بر  

و   اجتماعی  اعتماد  مولفه های  یا کاهشی  و  افزایشی  روند 

 (. 2حلی ندارد و بالعکس)جدولنهادهای م 

 مؤلفانتدوین:   .ماتریس همبستگی ابعاد سرمایه اجتماعی  -2جدول

 ( *سطح معناداری: یک درصد؛ ** سطح معناداری: پنج درصد) 

 

 انسجام اجتماعی  مشارکت اجتماعی  نهادهای محلی اعتماد اجتماعی  

 0.152* 0.030 0.151* 1 همبستگی پیرسون  اعتماد اجتماعی

 0.025 0.663 0.026 - سطح معناداری 

 - 0.0261** - 0.054 1 0.151* همبستگی پیرسون  نهادهای محلی

 0.000 0.426 - 0.026 سطح معناداری 

 0.225** 1 - 0.054 0.030 همبستگی پیرسون  مشارکت اجتماعی 

 0.001 - 0.426 0.663 سطح معناداری 

 1 0.225** - 0.0261** 0.152* همبستگی پیرسون  انسجام اجتماعی 

 - 0.001 0.000 0.025 سطح معناداری 

 150 150 150 150 جمع
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جدول   اطلاعات  پیشینطبق  چنین    صفحه  این  توان  می 

نتیجه گرفت که ارتباط تنگاتنگی بین مولفه های نهادهای  

( برقرار -0.0261محلی و انسجام اجتماعی)سطح معناداری  

بهبود میزان و کیفیت   تناسب  به  به این صورت که  است؛ 

افزایش   انتظار  بایستی  شهر،  در  محلی  نهادهای  کارکرد 

 میزان انسجام اجتماعی را داشت. 

در.  4.4 اجتماعی  سرمایه  کلی  سطح  ساختار    تفاوت 

 بازار

بازار   مقیاس   در   اجتماعی  سرمایه  میزان  کلی  طور  به 

پیدا می   انواع آن تغییراتی  اما در عین حال  متفاوت است 

   کنند.

 مؤلفان تدوین:   .سطح سرمایه اجتماعی با توجه به مقیاس فضایی بازار سنندج  -3جدول

کل  گویه شاخص  متغیر مقیاس  در  ها  رتبه  میانگین 

 شهر 

U Man 
Vitny 

sig 

 

 

 

سرمایه  

 اجتماعی 

 

 

 

 

 

اعتماد 

غیر 

 رسمی

 000/0 000/600 99/662 اعتماد به خویشاوندان و دوستان نزدیک 

 000/0 990/400 00/562 دریافت کمک مالی از دوستان نزدیک و خویشاوندان

اعتقاد به انجام فعالیتهای اقتصادی و کسب و کار با مشارکت  

 خویشاوندان و دوستان نزدیک 

89/661 458/581 000/ 

 

 

مشارکت  

 اجتماعی

مشارکت و تشریک مساعی بازاریان نقش مهمی در کاهش  

 مشکلات  بازار دارد   

99/521 002/450 001/0 

فردی   کارهای  به  نسبت  بیشتری  موفقیت  کارهای گروهی 

 دارد 

97/652 147/562 004/0 

علاقه دارم در کارهای مربوط به مشکلات بازار  مشارکت 

 داشته باشم  

00/632 899/583 002/0 

 

اعتماد 

تعمیم 

 یافته

 000/0 654/489 99/661 اعتماد به همسایگان و غریبه ها  

های   آسیب  و  بهداشتی  مسائل  در  شهر  مردم  همکاری 

 اجتماعی 

00/661 564/600 001/0 

غیر   نهادهای  در  مانند عضویت  فعالیتهای مدنی  در  حضور 

 ( NGOرسمی)

48/571 001/488 000/0 

 

 

مشارکت  

 مدنی 

اجتماعی   از طریق شبکه    –پیگیری مسائل  اقتصادی جامعه 

 های ارتباطی 

63/541 258/500 001/0 

درباره  مجلس  نمایندگان  یا  دولتی  ماموران  از  سوال 

 مشکلات جامعه 

00/621 

 

586/574 000/0 

 001/0 000/389 98/456 تلقی از توانایی خود در تاثیر گذاری در امور بازار 
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سرمایه   میزان  طورکلی  به  است  آن  از  حاکی  بالا  جدول 

است. بالا  سنندج   بازار  در    بعد    اجتماعی  در  همچنین 

شناختی، سرمایه اجتماعی از جمله علاقه مندی به مشارکت  

بیشتر   موفقیت  به  اعتقاد  و  مساعی  تشریک  و  اجتماعی 

با کارهای فردی سطح معنی   کارهای گروهی در مقایسه 

داری کمتر است. با این حال مقایسه پاسخ های داده شده 

سرمایه   کلی  سطح  شاخص  هر  با  متناظر  های  گویه  به 

اجتماعی نشان می دهد علیرغم وضعیت نامناسب اقتصادی  

و کالبدی ، اما نیروی موثر سرمایه اجتماعی به عنوان یک  

 زیرساخت  تولید فضا از وضعیت بهتری برخوردار است. 

 پژوهش نتیجه 

روابط    دی بازتول   یفضا به طور مشخص رو  ی اجتماع  دی ولت

بنابراین   دی تول  یاجتماع  منطق همگن    ی نوع  متمرکز است. 

  ی . به عبارت کندی امر تکرارشونده را وضع م  یبودن و استراتژ

فضا این  امر   یفضای   دیگر،  به  مشخص  طور  به  که  است 

همچن  یدشدنی بازتول و  دارد  امر  ن یگرایش  فضا  این    در 

به همگرای  یاسی و امر س  ی اقتصاد شدن   یو یک   یگرایش 

امر س این همه،  با  امر  ی اسیدراند؛  ی  نم  رهی چ   ی اقتصاد  بر 

و یا بر    کنندیم. فضاهای اجتماعی بر یکدیگر رخنه  شود

قرار   یکدیگر  مرزهای   رندی گیمروی  دارای  و 

به همین    (127:  1395) لوفور ،باشندیممتقابل    محدودکننده 

)خیابان(  یبازخوان جهت   شهر  کالبدی  ازآنچه    فضاهای 

  خواهد   ر ی فضا و چه بایستی باشد، آن را به تفس  بوده استِ 

درکانتکست بازار سنندج، پرکتیس های فضایی به    .کشید

 
14    Materialism   و آن را بر امور   دهدیممکتبی که اصاااالت را به ماده

و تبادلل    رییهاا تنهاا آنچاه در تغدر نظر مااتریاالیسااات  دانادیمی مقادم  رماادیغ

دهاد، واقعی اسااات و آنچاه از اسااات و در بساااتر زماان و مکاان روی می

ماتریالیساام دیالکتیکی که  .بشاار بیرون اساات لمس و احساااس  چارچوب

دانش قوانین عمومی حرکت؛ چه در جهان بیرون   یعنیاسات؛ ما   موردبحث

ی بازار و ایدئالیسم مذهبی و  دارهیسرما  14شکل ماتریالیسم 

ارک حکومتی( و  ) ی قدرت در ساختمان حکومتی  سلطه

.  شودیمتولید، درک و بازنمایی   فضاهای عمومی و عوام،

ایدئالیستی که    _   فضاهای ماتریالیستی  ترکیبی از  تیدرنها

روابط    واسطه( بهبازنمایی از تمام فضاها است )فضای زیسته

  گونه همان.  شودیم«  دی »بازتولاجتماعی حاکم بر این فضاها  

( در »رساله فضا و نابرابری اجتماعی« فضا  1376افروغ )  که

، شهر برای لوفور سه  داندیمایدئولوژیک    و البتهرا سیاسی  

مرتبط   و    باهممفهوم  زندگی روزمره  فضا،    دی بازتول یعنی 

را   اجتماعی  گیرد  دربرمروابط  از    درواقعی  لوفور  هدف 

این   هم  )  ی گانگسهبیان  بودن  سیاسی  تشریح  تریالتیک( 

 .  است بازمانپیوندی فضا 

اقتصادی در بازار سنندج ، فضامند می    –مناسبات اجتماعی  

شوند که از مکانیسم حک شدن ناشی می شود و چنانچه  

اشاره شد در این حک شدن چند عنصر ناشی از خودِ کنش  

همزمان فضایی و چندین عنصر ناشی از کنش های دیگر  

دارند. در    ناهمزمان پخش فضاییمی شوند و    فشرده

صورت   به  شدن،  فشرده  این  فرم  سنندج  بازار  محدوده 

 فرم فضا است.    -جنبش  - حرکت  -رشد نقطه  -نقطه 

سرمایه اجتماعی در بازار سنندج متاثر از الگوی فوق  در  

دالان ها و راسته های بازار در فرایند تولید فضا فشرده شده  

و پخش فضایی می شود. به جرات می توان گفت در اغلب  

کشورهای جهان پیمایشهای مختلفی برای سنجش سرمایه  

ه  اجتماعی صورت گرفته است و با ورود این مفهوم در برنام

اسات، دارای  حرکتیظاهر ب، مادله که بهسااننیو چه در اندیشاه آدمی. بد

حرکت دیالکتیکی درونی اساات. این حرکت، عبارت اساات از برنهاد )تز( 

نهااد« )سااانتز( موقات  هاا »باه هم( کاه از دیاالکتیاک میاان آنتزیبرابر نهااد )آنت

 .آیدپدید می
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و   پیش وارد حوزه عمومی  از  بیش   ، ایران  توسعه چهارم 

برنامه ریزی شده است. این مفهوم اغلب به همراه مشارکت  

مدنی و موازی با شبکه های همکاری و یکپارچگی است  

اجتماعی   سرمایه  همراه  دیگری  انتزاعی  بسیار  مفاهیم  اما 

ی  است که عبارتند از: انسجام، اعتماد، معامله به مثل و کارای

نشان می دهند که چگونه فرم دالان    3و    2جدول  نهادی.  

فشرده شدن سرمایه  ایده  به  بازار سنندج  راسته های  و  ها 

اجتماعی در فرایند تولید فضا کمک می کند و دیالکتیک  

این نوع سرمایه در تریالکیتک تولید فضا در بازار به مثابه  

 دال مرکزی عمل می کند.  
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